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คือช่ือ วลี เครือ่งหมาย สัญลักษณ หรอื การออกแบบ หรอืส่ิงเหลาน้ี
รวมกัน เพือ่ใชระบุวาสินคาหรอืบริการเปนของผูขายรายใดและเพือ่แสดง
ความแตกตางไปจากคูแขง 

Phillip Kotler 

http://www.slideshare.net/kingkongzaa/brandingpositioning-ch-4-for-imc-student-class 

ตราสนิคา(Brand)  
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http://mattsmarketingblog.com/gener
al/developing-your-own-brand/ 
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"น่ีแหละ คือแบรนดของฉัน"  

แนวทางการความสําเร็จใน
แบรนด คอื 

• ความแตกตาง
(Differentiate) 

• โดนใจ(Heart 
Touching) 

การสรางแบรนด 
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ประยุกตใชนวัตกรรมการตลาดยุค 3.0 
รูปแบบการทําตลาดอยางยั่งยืน 

การสรางแบรนด (Branding) 

• เปาหมายคอื ใหผูบริโภคบอกวา น่ีละคือแบรนดของฉัน 
• เมื่อพูดถึงแบรนดน้ี จะจิตนาการไดเลยวาสินคาน้ันเปนอยางไร 
• ทกุครั้งที่จะซือ้สินคาในแบบเดียวกันจะนึกถึงแบรนดน้ีกอน 
• มีความเช่ือมัน่ในตัวสินคาในเชิงคุณภาพและคณุคาในการใชเสมอ 
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http://turkeltalks.com/free-downloads 

1. ตอบคําถามวาเราคือใครดวยตัว
ผูบริโภคเองแต 

2. เราเปนคนทําใหผูบริโภครูจัก
สินคาของเราและ 

3. จดจําตัวสินคาของเราไดท้ัง
กายภาพและคุณภาพและ 

4. พรอมจะซื้อสินคาของเราทันท่ีที
มีอุปสงคเกิดขึ้น 

การสรางแบรนด  
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3i Model  

3.Brand Integrity  
• การสรางความนาเชื่อถอื คุณ

งามความดีของผลิตภัณฑ 

•  การมีรางวัล หรือมีมาตรฐาน
การรับรอง การยืนยัน นอกจาก 

• พ้ืนฐานยงัมีการทําเพ่ือสังคม 
ประเทศชาติ ส่ิงแวดลอม หรือ
สวนรวม 

http://www.marketingthai.or.th/?p=943 

1.Brand Identity   
• เนนสรางจุดยืนใน 

customer’s mind  

• ใหเหตุผลวาแบรนดดี
อยางไร แตกตางจากคน
อื่นอยางไร 

2.Brand Image  
• เนนภาพลักษณ   

• เนนสรางประสบการณ 5  
ดาน รูป รส กล่ิน เสียง 
สัมผัส  

• เพ่ือสรางอารมณลูกคา 
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https://emarketingsingapore.wordpress.com/2010/04/06/business-directory-finder-classified-ads-lifestyle-portal-ecommerce-marketplace/ 
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https://emarketingsingapore.wordpress.com/2010/04/06/business-directory-finder-classified-ads-lifestyle-portal-ecommerce-marketplace/ 
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ประโยชนของModel 3I  

• ชวยใหแบรนดมีการสราง3 มิติ คอื ทางเหตุผล ทางอารมณ 
และ ทางจติวญิญาน  

• มองลูกคาเปน คนทีม่ีเลือดเน้ือ มีจิตวิญญาน และตองการมี
สวนรวมทัง้สวนตัวและสังคม โดยเฉพาะอยางยิ่งในยุค
Social Media ทีท่กุคนเปนผูเลนได ไมเปนแคผูฟง  

• ตลาดหรอื Market Place มีมากมาย ชองทางการส่ือสารไม
ถูกจํากัดแคทวีี  

• ความสําคญัอยูที่การสรางสมดุลระหวาง3มิติน้ี 
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1. ใหเกษตรกรในตลาดเกษตรกรไดเรียนรูถึงตลาดยคุใหมที่จะ

สรางสรรคความเตบิโตของธุรกิจอยางยั่งยืน  
1. จะตองอยูภายใตความรับผิดชอบตอผูบริโภค สังคม และ

ส่ิงแวดลอม 
2. ซึ่งจะเปนปจจัยนําไปสูการดําเนินธุรกิจของเกษตรกรให

ประสบความสําเร็จ และจะ 
3. ตองมีการพัฒนาเปนองคความรู เพ่ือสรางสรรคบุคลากร ท่ีจะ

พัฒนาและสงแนวคิดไปยงัรุนตอไป 
 

2. มุงทาํการสรางแบรนด (Branding) ของตลาดเกษตกรแก
ผูบริโภคเพือ่ 

1. สรางคานิยมในจิตใจของผูบริโภคใหผูกพันกับภาพลักษณ
ของตลาดเกษตรกร 

2. ท่ีตระหนักถึง การรับผิดชอบตอสังคม ใสใจส่ิงแวดลอม 
พัฒนาสินคา บริการตอบสนองตอความตองการของผูบริโภค 
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• ผูบริโภคยคุใหมใหความสําคญัตอความปลอดภัย สุขอนามยัในการ
บริโภคผลผลิตทางการเกษตรมากขึ้น  

• ประชาชนมตีองการความมัน่ใจวาผลผลิตเกษตรที่เปนอาหารน้ันมาจาก
ชองทางจดัจําหนายที่เช่ือถือได  

• การจดัตลาดเกษตรกร เปนนวัตกรรมการจัดการตลาดเพื่อผูบริโภค 
เพื่อ 

• เปนชองทางการจําหนายผลผลิตใหเกษตรกร 
• ไดพบกับผูบรโิภคโดยตรงเพื่อจะไดทราบถึงความตองการ

ของผูบริโภค 
• พัฒนาการผลิตของเกษตรกรตอบสนองตอปุสงคไดอยาง

ถูกตอง 
• สรางความยั่งยืนทางธรุกิจเกษตรแกเกษตรกร 
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ภายใตโมเดลการจดัการตลาดน้ี ผูจัดการตลาดและ
เกษตรกรผูผลิตในตลาดเกษตรกรจะใหความสําคญักบั
การจดัการตลอดหวงโซอุปทานของผลผลิตของ
เกษตรกรที่เปนสมาชิกของตลาดเพือ่ความมั่นใจแก
ผูบริโภคดวย Model 3I ดังน้ี 
 

1. เอกลักษณตราสินคา (Brand Identity)  
2. ภาพลักษณ (Brand Image)    
3. แบรนดดีของสังคม (Brand Integrity)  

ประยุกตใชนวัตกรรมการตลาดยุค 3.0 
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1. เอกลักษณตราสินคา (Brand Identity) ผลผลิตของเกษตรที่

จําหนายแกผูบริโภคเปนผลิตภัณฑในระดับพีเมี่ยมทีม่คีวาม
แตกตางสินคาในตลาดทั่วไปเน่ืองจากเกษตรกรจะตองปฏิบตัิ
ตามสโลแกน “ตลาดเกษตรกรจรงิ จรงิ ทกุส่ิงปลอดภัย” โดย
เริ่มตนจาก 
 

• ทางราชการจะทําการตรวจสอบรบัรองแปลง  
• การตรวจสุขภาพ ตรวจเลือดเกษตรกรผูผลิตแตละราย

วาจะตองไมมสีารพษิปนเปอนในแปลงและในรางกาย
ของเกษตรกรและจะ 

• มีการควบคุมตรวจสอบอยางตอเน่ืองและ 
• มีเอกสารรับรองทีอ่อกโดยกระทรวงสาธารณสุขเพื่อให

เกิดความมั่นใจวาเกษตรกรใชวิธิการผลิตตามแบบ
เกษตรอินทรยีอยางแทจรงิ 

Model 3I 
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2. ภาพลักษณ (Brand Image)  เนนภาพลักษณทีม่ีการจัดการ
พิถพีิถันตัง้แต 
 

1. การจัดโซนสินคาผลผลิตภัณฑ  
2. การจัดหนารานท่ีมีรูปแบบมาตรฐาน  
3. มีบรรจุภัณฑท่ีเหมาะสม แสดงใหเห็นผลผลิตท่ี สะอาด เรียบรอย 

สะดวกในการซือ้ไปใช  
4. มีตราสัญญลักษณชัดเจน  
5. มีการระบุเลขทะเบียนการรับรองความปลอดภัยและ 
6. โลโกประกันความปลอดภัยเชนตราสัญญลักษณเลขแปด(แปด

ริ้ว)ของตลาดเกษตรกรจังหวดัฉะเชิงเทราเปนตน รวมถึง 
7. การพัฒนาไปสูการใช QR Code เต็มรูปแบบในอนาคต เพ่ือให

ผูบริโภคสามารถตรวจสอบยอนกลับไปถึงตัวเกษตรกรผูผลิตได
โดยตรง อีกท้ัง 

8. เกษตรกรจะเปนเกษตกรท่ีมีความสามรถท่ีมีความโดเดนเฉพาะตัว
ในการประกอบอาชีพหรือการผลิตผลผลิตของตนเปนเรื่องราวท่ีมี
สาระนําเสนอได 

Model 3I 
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3. แบรนดดีของสังคม (Brand Integrity)  
  

1. เพื่อใหความมัน่ใจแกผูบริโภคใน มาตรฐานการผลิตที่
ปลอดภัยจากสารพษิ เกษตรกรจะแสดงเอกสารที่ผานการ
ตรวจรับรองแปลงจากทางราชการไว ณ.ที่แผงที่เปนจุด
จําหนายสินคาของตนอยางชัดเจน อีกทัง้ 

2. ตลาดเกษตรกรทกุตลาดจะมีจดุตรวจสอบสารพิษปนเปนใน
สินคาที่ผานการตรวจสอบรบัลองมาจากแปลงไดอกี โดยทกุ
ครั้งทีม่ีการจดัตลาดเกษตรกรน้ันจะเจาหนาที่สาธารณสุขมา
ประจําใหบรกิารตรวจสอบสารพิษปนเปอนที่ตลาด
ตลอดเวลารวมถึงการตรวจเลือดของผูบรโิภคที่ตองการจะ
ตรวจสอบตนเองอีกดวย  

Model 3I 
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"สับปะรดทีบ่านคาจะปลูกแบบปลอดสารและมีจุดเดนคอืความหวาน ไมกัดล้ิน มี
กล่ินหอม เน้ือสีเหลืองสวย เน้ือละเอยีด หนาน่ิม มีตาคอนขางตื้น ปอกงาย 
รับประทานไดทัง้ลูก ทั้งเน้ือและแกน และเปนทีต่องการของตลาดผลสดและยัง
ไดรับรางวัลผลผลิตดีเดนดวย สับปะรดบานคามีช่ือเสียงเปนทีรู่จักและเยอมรับ
โดยทั่วไปวาเปนของดีจังหวัดราชบรุ“ี 
 
พบกับสับปะรดบานคา สับปะรดปตตาเวียปลอดสารเพือ่การบริโภคสดคณุภาพสูง
ที่แตกตางไปจากสับปะรดอื่นๆคอื "หวาน ไมกัดล้ิน มีกล่ินหอม เน้ือสีเหลืองสวย 
เน้ือละเอ.ี..ยด หนาน่ิม มีตาคอนขางตื้น ปอกงาย รบัประทานไดทั้งลูก ทั้งเน้ือและ
แกน" 
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ดวยความมุงมัน่ของเกษตรกรผูผลิตสับปะรดบานคา 
 

• จัดวางวางตําแหนง (Positioning)  
• ใหสับปะรดบานคาเปนสับปะรด

ปตตาเวียปลอดสารเพ่ือการบรโิภค
สดคุณภาพสูง 

 
• มีคุณสมบัติเฉพาะตัวแตกตาง

(Differentiation) ไปจากสับปะรดอื่นๆท้ัง 
• ในรสชาติความหอมหวาน 
• เนื้อสัมผัสท่ีแตกตาง 
• สะดวกในการปลอกเปอกและ 
• รับประทานไดท้ังผล  

 

การ สราง แบรนด 
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อัตลักษณของผลผลิต(Brand Identity) 
 
มีการจัดการการเพาะปลูกต้ังแตการเตรียมพันธุ 
การปลูก การดูแลรักษา การเก็บเกี่ยว และการ
ปฏิบัติหลังเก็บเกี่ยว โดยมีเปาหมายให 
 

• ผลผลิตไดมาตรฐานความปลอดภัย
สําหรับตลาดท้ังภายในและ
ตางประเทศ รวมถึง 
 

• ใหผูผลิตสามารถ ใชสารเคมีท่ีถูก
ชนิดไดอยางถกูตองและปลอดภัย 
และลดการทําลายส่ิงแวดลอม 
 

• ไดรับการรับรองมาตรฐานระบบ GAP  
 

ผลผลิตไดมาตรฐานความปลอดภัย 
ไดรับการรับรองมาตรฐานระบบ GAP  

การ สราง แบรนด 

อัตลักษณของสับปะรดบานคา 
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ภาพลักษณของสับปะรดบานคา(Brand Image) คือ 
 

• ขนาดของผลท่ีสม่ําเสมอ ผลดูสุขภาพดี ผิวสวย 
สีสรรสดใส  

• ใสถุงตาขายสีขาวสะอาดตาปองกันผลไมใหซ้ํา
เสียหาย  

• ติดปายตราสับปะรดบานคามาตรฐานสวยงาม
ชัดเจน ขณะท่ี 

• เนื้อใน 
• หอมหวานไมกดัล้ิน  
• เนื้อสีเหลืองสวย ละเอียด หนา นุม  
• ปลอกงายเพราะตาต้ืน  
• รับประทานไดท้ังลูก ท้ังเนื้อและแกน 

 

แบรดิ้ง 
การ สราง แบรนด 
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สับปะรดบานคาไดรับการยอมรบั            
(Brand Integrity)  
 
 

• ไดรับรางวัลผลผลิตดีเดนเปนของดี
จังหวัดราชบุรี  

• ความภูมิใจในผลผลิตทองถิ่นของ
เกษตรกรบานคา 

• มีส่ิงบงชี้ทางภมูิศาสตร(GI) 

แบรดิ้ง 
การ สราง แบรนด 
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POSITIONING 
สับปะรดปตตาเวีย 

ปลอดสารเพื่อบริโภคสดคุณภาพสูง 

DIFFIRENTIATION 
รสชาติหอมหวาน 

เน้ือสัมผัสท่ีแตกตาง 

ปลอกงายและ 

กินไดท้ังผล  

Brand integrity 

ของดีราชบุรี มีคุณคา จีไอ 

3i 
BRAND 

Positioning-Differentiation-Brand Triangle of DOAE’s สับปะรดบานคา ราชบุรี 

อ.วิวัฒน ไมแกนสาร 
คณะนวัตกรรมการจัดการเกษตร 
สถาบนัการจัดการปญญาภิวัฒน 
07-10-2559 
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สับปะรด 3i บานคา 

Bankha’s Pineapple Branding 

การสรางแบรนด สับปะรดบานคา 

อ.วิวัฒน ไมแกนสาร 
คณะนวัตกรรมการจัดการเกษตร 
สถาบนัการจัดการปญญาภิวัฒน 
07-10-2559 



การ สราง แบรนด 
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นาเยี่ยม  
ประกันคุณภาพ 
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นาเยี่ยม  
ประกันคุณภาพ 
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นาเยี่ยม  
ประกันคุณภาพ 
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